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Cultura € novo mercado para advogados

Escritdrios especializam-se em desenvolver prOJetos beneficiados pela lei Rouanet

Daniela Christovac
de Sao Paulo

Prestar assisténcia a empresas pa-
trocinadoras de eventos culturais na
obtencdo de isencdo fiscal relacio-
nada & Lei de Incentivo & Cultura
(Linc), também conhecida como Lei
Rouanet, esti criando um novo mer-
cado para os advogados.

E um mercado restrito, ainda pou-
co explorado em que o advogado
precisa ter conhecimentos especifi-
cos da lei e dos procedimentos de
apresentacio dos projetos ao Minis-
tério da Cultura (Minc), além de no-
¢oes de planejamento tributério, pa-
ra avaliar as vantagens do investi-
mento para o cliente.

Com menos de dois anos de ati-
vidade, o escritorio Azevedo, Ces-
nik ¢ Salinas € exemplo de uma ban-
ca de advocacia que atua fortemente
no ramo de marketing cultural, ten-
do j4 aprovado mais de 100 projetos
no Ministério da Cultura. “Comeca-

edicdes anuais, o almanaque € dis-
tribuido nos vbos da TAM e tem pa-
trocinio dos Correios.

De acordo com Cesnik, seu escri-

tério atua pas trés principais fases

o] - f 70 do
¢do de recursos; e assessoria conta-
bil e tributdria, depois da aprovacio.
“Atuando em todas as pontas do ser-
vi¢o, os honordrios do escritério
chegam a 10% do valor do projeto”;
afirma Cesnik.

O impacto do investimento cultu-
ral sobre a carga tributdria pode ndo
ser grande, mas € atraente. A empre-
sa SCI/Equifax deduziu R$ 670 do
R$ 1 milhdio que a empresa investiu
em cultura em 1998, alcang¢ando o
teto de 4% do IR devido, conforme a
lei. “O investimento em cultura faz
parte do nosso planejamento de
marketing, mas, se ndo houvesse a

rendncia fiscal, acredito que o mon-
tante aplicado nos eventos seria a
metade”, diz José Maria de Campos,
diretor de marketing da empresa.

Os trAmites para apresentar um
projeto ao Minc sdo especificos e
estdo previstos na lei Rouanet. “Co-
mo essas peculiaridades nao sdo en-
sinadas nas Faculdades de Direito,
apenas alguns profissionais detém
os conhecimentos para tocar um
projeto do principio ao fim”, analisa
a economista Lais Veloso, diretora
da consultoria tributdria AFV.

Lais diz que até 1995 nio havia
muita procura da Lei de Incentivo &
Cultura (Linc) como forma de in-
vestimento cultural. Em 1996, no
entanto, houve um grande cresci-
mento do interesse pelo mecenato
subsidiado. “Como minha consulto-
ria presta servicos no ramo tributi-
rio em geral, tivemos que restringir

mos _os _trés socios e trés funciond-

rios. Hoje somos seis advogados,
dois_administradores de empresa

que ddo consultoria na captacio de
e 's seis funciondrios de
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Séo clientes do escritdrio empre-
sas como a Porto Seguro, que pro-
mete repetir o0 investimento em mar-

keting cultural de R$ 800 mil do ano

passado e cujo maior projeto deste
ano € a construcio de um centro cul-
tural no bairro de Campos Eliseos,
na regido central de Sdo Paulo. O

projeto do artista Elifas Andreato de

publicacdo de um almanaque fam-
bém se valeu dos servicos de Ces-
nik. Orcado em R$ 800 mil por doze

Pela Lei Rouanet, s6 sdo 100%
dedutiveis os incentivos a projetos
ligados a artes cénicas, musica
erudita ou instrumental, circula-
¢do de exposi¢do de artes plésti-
cas, produgdo de livros de valor
artistico, literdrios ou humanistico
e doa¢des de acervos a bibliotecas
publicas e museus.

Para as outras dreas culturais o
patrocinador pode abater 30% do
valor investido. Em ambos os ca-
sos o valor objeto da rendncia fis-
cal ndo pode exceder a 4% do total

Valor dedutivel varia

do Imposto de Renda devido.

No municipio de Sio Paulo, a
Lei Mendonga dé ao patrocinador
de projetos culturais direito de
abater até 70% do valor investido
do Imposto Predial e Territorial
Urbano (IPTU) ou do Imposto so-
bre Servigos (ISS). Os estados de
Minas Gerais ¢ do Rio também
t8m leis de incentivo & cultura com
abatimento do investimento sobre
o Imposto sobre Circulagio de
Mercadorias e Servigos (ICMS).

(D.C.)

4 40, 45 projetos por ano, pois a pro-
cura por nossos servigos junto ao
Minc e na captagiio de récursos con-
sumiria toda nossa mao-de-obra dis-
ponivel”, afirma. Fazem parte da
sua carteira de clientes a Gessy Le-
ver e a Oracle.

O mercado parece ser promissor:
os investimentos em 1998 foram da
ordem de R$ 210 milhoes e devem
permanecer estaveis. Lais Veloso
diz que a rentincia fiscal tornou di-
namico um setor da economia antes
relegado. “Hoje a drea cultural de-
pende menos de investimentos dire-

tos do govemno”, afirma Cesnik, su-

gerindo que o ponta-pé para a pro-
fissionalizacfo do setor j foi dado.
Com essa esperanga a consultoria
de mercado de capitais Pluricorp,
atuante no mercado hd mais de 17
anos, resolveu apostar no marketing
cultural e criou o quinto grupo de
negécios da empresa: o nucleo cul-
tural. Para tanto contratou cinco
pessoas para tocar o projeto, além de
contar com toda a estrutura juridica
e consultiva da empresa. “Nossos
projetos sdo audaciosos e pretende-
mos imprimir neles a marca de cre-
dibilidade de nossa empresa, inde-
pendentemente da utilizacfo de leis
de incentivo 2 cultura”, diz a advo-
gada da empresa, Sandra Butcher.
Ha quatro anos as advogadas
Eliane Signorelli e Cristiane Olivieri
abriram um escritério de advocacia
que atua em diversos ramos do di-
reito como empresarial e de familia.
No entanto, no dltimo ano a 4rea de
incentivo cultural foi a que aumen-
tou a receita do escritério em 30%.
“Apesar da crise, 0 marketing cul-
tural ndo se retraiu”, diz Eliane.
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